


. SEZNAM
BRAND
GALLERY:

Nasi produktovou

nabidku jsme rozsirili
O novy nhativni format
Seznam Brand Gallery.

Jedna se o formu nativni reklamy urcenou pro mobilni
zarizeni, ktera svuj obsah komunikuje hlavné obrazem.
Proto je u ni kladen duraz na poutavy vizual.
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Na miste vznika Proc je obsah,
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maly fotoatelier ktery jsme vytvorili,
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Dulezitou soucasti pfipravy formatu je pecliva dramaturgie ZajlmaVEJSI nez bezna
a scénar. Ty davaji obsahu jasnou strukturu a jednotlivé zabéry
promé&nuji v poutavy pfibéh. Ve vznika v srdci vyroby, kam reklama?
pfijede video maker, art director a storyteller. Spolecné projdou
Ce'é’ vyrobrvl! proces.a’sle’dup cestu, kter’ou mEJSI vyrobgk plteli Lidé si finalni produkt spojuji se znackou, ale jen malokdo vi,
nez se z ngj stane finalni produkt. Na zakladé toho s klientem o : v g . . s
R , ) , . co stoji za jeho vznikem. Nas nativni format nabizi autenticky
vytipuji vizualné poutavé momenty a detaily, které dokazou . . . o Y
:. . R . pohled do vyroby — necha tak vyniknout poctivému femeslu
prirozene vypravét pribéh znacky obrazem. Y , Y o
a zrucnosti zamestnancu.

Krasné vlasy
jsou veda

Jak vznikaji prirodni Sampony
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https://native.seznamzpravy.cz/brandgallery/krasne-vlasy-jsou-veda/

. SEZNAM
BRAND
GALLERY:

Jak si kampane
vedly v cCislech?

Uzivatelé s obsahem Seznam Brand Gallery stravili v praméru
1 minutu a 9 vtefin a primérné CTR na klienta se vySplhalo
na 11,37 %. To potvrzuje, Ze obsah dokazal Ctenare nejen
zaujmout, ale také motivovat k dalSimu zajmu o znacku.

Vice nez 50 % uzivatell zaujal text umistény v jednotlivych
sekcich a na kazdé z nich stravili v priméru necelych 10 sekund.

Brand Lift

Brand Lift méfeny souhrnné za vSechny tfi kampané
potvrdil vyrazny dopad ¢lankld na znalost znacky.

Podporena brand awareness vzrostla
v prameéru o 21 procentnich bodu.
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Ktere tema
rezonovalo

A4 ryr w O
u ctenaru
nejsilneji?
Jednotlivé kampané se liSily nejen primérnym ¢asem
stravenym u obsahu, ale také mirou prokliku.

Proto je v pfehledu fadime vzestupné od nizSich
hodnot po nejvyssi vykon.

Navlasil: 1:00 (¢as) 9,70 % (CTR)
Bushman: 1:09 (¢as) 11,04 % (CTR)
Coffeespot: 1:17 (¢as) 13,38 % (CTR)
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Jak vznika
oblecCeni, které

néco vydrzi?

Bushman je ceska znacka
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Tajemstvi
vybérove kavy

Viuneé oblibeného napoje vas
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https://seznambrandstudio.cz/
https://native.seznamzpravy.cz/brandgallery/tajemstvi-vyberove-kavy/
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